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Apstrakt: Rad govori o krizi tiskanih medija, ali jednako tako o teh-
noloskim i politickim dimenzijama te krize. Ovaj rad u svojoj analizi
polazi od tehnidkih promjena u novinarstou, a zavrSava u analizi
duboke moralne krize u kofu je novinarstvo palo. Tekst Zeli detektirati
poziciju novinara danas, fe opisafi sudare svjetova jednosmjernih i
viSesmjernih medija. Rad povladi povijesne paralele sa slicnim situa-
cijama, pokazujuci 1 specifiénosti suvremene situacije. Kraj rada
donost i teze (u obliku skice koju treba razraditi) o mogucem putu koji
bi vodio izlazu iz krize.

Kljucne rijeci: Novinarstvo, kriza, politika, medij, biznis

Abstract: This work is about the crisis of print media, but also on the
technological and political dimensions of the crisis. He begins with the
technical changes in journalism, and ends in the analysis of deep
moral crisis in which journalism occurred. Text fries to detect the
position of journalists today, and te describe the clash of worlds unidi-
rectional and multidirectional media. This paper draws historical
parallels with similar situations, showing contemporary and specific
situations. End of operation brings the thesis about a possible path
that would lead to the solution of the erisis,
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Vijerojatno su se jadno osjecali prepisivadi tekstova kada se u 15 stoljecu
takorekudi niotkuda povio tiskarski stroj koji je uspijevao brze i velikim koli-
¢inama istovremeno — umnaZati i tekstove i slike. Njihovom znanju i umijecu,
suptilnosti i odgovornosti, njihovoj do tada neprikosnovenoj egzistenciji, sup-
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rotstavilo se nesto grubo, mehanicko, nedto 5to samo uvijek na isti nacin otis-
kuje, bez upliva ljudske ruke, bez taktilnosti koja je rukopisu davala posebnu
dimenziju.

Bilo je zasigurno onih prepisivaéa koji su u tom stroju i dalje vidjeli

samo presu za vino! i koji su i rezultate rada takvog stroja pogrdno usporedi-
vali s rezultatom rada covjeka opsjednutog proizvodom strojeva poput takve
prede. In vino veritas’ nije bila redenica koja bi pozdravili s radoééu, narotito
ako su zbog takve prese izgubili posao. U nekim elementima nisu ni grijesili.
Prea za vino razvila je jednu vrstu opijenosti koja e 'zaludjeti' stoljeca, a
medij tiskane rijed i sustav umnaZanja razvit de svojevrsnu tipografsku svijest.
Op¢cinjenost e se uzdizati do onih visina gdje ne$to pripada idejama umnoze-
nim tipografskim sredstvima umnaZanja a gdje idejama samim.
S pojavom fotografije slikari su se, posebno u Francuskoj, osjetili gotovo pa
uvrijedenima. Slikanje portreta, od ¢ega su do tada Zivjeli, i posao za kojega su
se pripremali godinama, odjednom je postala stvar tehnicke naprave koja bi
(gotovo) istu stvar (portret) napravila u nekoliko minuta. Padale su te$ke rijeci
i dugo se vodila cehovska borba za vlastitu poziciju u svijetu proizvodnje
simbola prestiza. Ono éto je do tada bilo samo na zidovima gospode (koji su to
sebi mogli priustiti) odjednom je postalo proizvodem koji je mogao ukrasiti
bilo koji zid bilo kojeg gradanina.?

Sli¢na sudbina medutim zadesila je i vlasnike fotografskih radnji koji
su dolaskom digitalne fotografije svoja struéna znanja (razvijanja filmova i
izrade fotografija) mogli u poslovnom smislu doslovce zaboraviti. Struku su
zamijenila instant rjeSenja, a jedna se vrsta znanja ponovno nasla ugrozenom
pred novim tehnic¢kim rjefenjem. Od prvog fotografskog aparata koji se morao
slati u samu tvornicu da bi se dobile fotografije, do trenutnog dobivanja foto-
grafije, nije prodlo puno vremena. No u meduvremenu nestalo je mnostvo
posrednickih radnih mjesta, odnosno vrsta znanja.

Kada je Tesla doSao s rjeSenjem {(naizmjenicnom strujom) gospoda koja
su uloZila ogromna sredstva u jednosmjernu struju naéli su se pred provalijom
— Citav jedan sustav se uru$avao i sve je trebao raditi na drugi nacin, drugom
tehnikom i s novim ulaganjima. Jedna tehnika biva zamijenjena drugom, da bi

1 Richard Campbel, Christopher R Martin, Bettina Fabos: Media & Culture, An Introduction to
mass Communication, Bedford/St. Martin's; Eighth Edition edition (February 23, 2011), str.
290/292

2 ViSe u: Sead Ali¢: Masmediji, zatvor bez zidova u tekstu Istina iz stroja, CFM, Zagreb, 2012.
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i sama uskoro bila zamijenjenom. Oslanjanje na tehnicka rje3enja slicno je gra-
dnji na trusnom podrudju: gradevina moZe opstati stoljecima, ali se u potpu-
nosti moze urusiti u nekoliko godina. Ostaju nezaposleni strucnjaci za pojedi-
na podrudja (koja su nova tehnicka rjeSenja nadrasla) a ponekad i ¢itavi fan-
tomski gradovi (odnosno dijelovi gradova) u kojima su nekada Zivjeli ljudi
prilagodeni strojevima svog vremena (primjerice radnici Fordovih automobil-
skih traka u Detroitu, danas medu ostalim poznatom i po potpuno napuste-
nim i avetinjski praznim dijelovima grada).

Sliéne se situacije dogadaju svakodnevno. Kriza $tampe/tiska samo je
jedna u nizu kriza tehnika kojima se ne silazi s vlasti i generacija tipografsko-
ga uma® kojima se viSe ne uéi. Naravno uz to idu i politicki i poslovni potresi.
Gubitak tla pod nogama tjera hijerarhije na poteze obrane kojima se i ono $to
bi moglo funkcicnirati dovodi u pitanje.

Omno $to je nuZno to je pokusaj sagledavanja takvih situacija iz Sire per-
spektive. Jedino tako misao nece biti omedena cehovskim interesima, odnosno
partikularnim interesima neke skupine ljudi. Tehnicka rje$enja se pojavljuju i
nestaju. éovjek se za njih priprema ili ne priprema. Na mjesta nepripremljenih
dolaze ljudi koji su dovoljno otvoreni za nove tehnike, dovoljno hrabri za
eksperimentiranje, te dovoljno kreativni da otvaraju nova podruda istoga u
novim tehnikama.

To je tehnicka dimenzija problema i ona, medu ostalim, ukazuje na
¢injenicu da je uistinu vaZno pojam medija promatrati u povijesnom kontek-
stu, odnosno da se mora motriti Sire od sredstva prijenosa informacije od toé-
ke A do tocke B. ProSirujuéi pojam medija i promatrajuci medijske mijene u
povijesnom kontekstu, modi ¢emo razumjeti §to nam to sugerira buducnost.*

Naravno to je mogude samo i iskljucivo kod onih novinara, intelektua-
laca, teoreti¢ara, medijskih ljudi — koji nisu hipnotizirani nekom tehnikom i
koji tom tehnikom nisu zarazeni do te mjere da izvan nje ne mogu vidjeti
gotovo nista. U slucaju tiska rijec je o takvoj tipografskoj svijesti koja poistovje-
¢uje vrijednost i tehniku koja se koristi u posredovanju izmedu ¢ovjeka i dru-

3 O tipografskom umu viSe u Sead Alié: McLuhan, najava filozofije medija, u analizama odnosa
usmenosti, pisma i tiska, CFM, Zagreb 2010.

* O takvom razumijevanju tehnologije pie i Bill Kovarik u djelu Revolution in Communication,
naZalost ponovno ponavljajuéi desto &injenu grefku smijeStanja McLuhana medtu takozvane
tehnoloke deterministe. O takvim nerazumijevanjima McLuhana pisao sam u tekstu: O slobodi
determinizmu i tehnodeterminizmu. Tekst je dostupan na stranicama casopisa In medias res:
http://www.centar-fm.org/inmediasres/index.php/in-medias-res-broj-1#linmediasres01

105



MEDIJSKI DIJALOZI Ne 16, Vol. 6

gobivstva. Pojednostavljeno, za tipografsku svijest urudavanje tiskanih izdanja
novina, knjiga, revija, pa i ¢asopisa, predstavlja katastrofu s kojom de tesko
izadi na kraj. Taj doZivljaj katastrofe, medutim, sviedo&i uglavnom o odrede-
nostifopéinjenosti tehnikom koja se koristi i neprilagodljivosti takve svijesti za
nova rjeSenja i nove konfiguracije.

Onako kako nacionalizmi zaludeno gledaju u svoje pismo, poistovjecu-
juci granice kultura i civilizacija s pismom koje koriste, tako isto i sljedbenici
novinskih plahti s ojadeno$éu gledaju prodajna mjesta prepuna neprodanih
plahti novina. Onako kako nacionalizmi tesko izlaze na kraj sa sve povezani-
jim svijetom u kojemu njihova nacionalna lu¢ predstavlja jo$ samo suvenir, na
taj isti nadin tipografski um ne priznaje tehnike koje za sobom ne ostavljaju
&vrste plahte papira, ukoridene tekstove, miris knjige i/fili uredno posloZene
rezultate na dugim nizovima polica.

Imati na umu neumitnost tehnickih promjena koje su duboko usle u podrudje
medijskog posredovanja znadi imati na umu nekoliko nuZnih mijena koje bi
trebale pratiti te utjecaje:

- NuZnost promjene sustava edukacije u podrudu novinarstva i medij-
skih posredovanja opcenito

- Pojavljivanje nove javnosti (koja je odustala od jednosmjerne komuni-
kacije starijih tehnologija)

- Potrebu (kreativnog) kori$tenja moguénosti novih tehnika

- Uvid u nove oblike povezivanja/organiziranja odnosno aktivizma u
podrudu slobodnog i neovisnog (samo)informiranja gradana

Sporost odobravanja studijskih programa, jo$ veda sporost promjena
tih programa, a djelomice i birokratiziranje sveucilisnih struktura, osnovne su
prepreke za mijenjanje pristupa u edukaciji bududih novinara, PR strucnjaka,
komunikologa, medijskih ljudi opcenito.

U doba nevjerojatno brzog napretka tehnika koje nam stoje na raspola-
ganje jos apsurdnija je sporost promjena u programima i svijesti ljudi zaduze-
nih za educiranje bududih generacija. Politicke strukture, u strahu vjerojatno
da im netko ne preuzme utjecaj nad tim osjetljivim podrudjem, ne stimuliraju
promjene koje su 'vec zahvatile i naSe krajeve'. Ide se na ruku tiskanim izda-
njima dnevnih novina, premda se vedina gradanstva informira portalima i
drustvenim mreZama. Spuita se porez korporacijama koje svoje dnevne novi-
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ne koriste za poslove s nekretninama i mnogo ¢ime drugim, $to nema nikakve
veze s informiranje, obrazovanjem i zabavom.

Korporacije koje su se na vrijeme ubacile u podrudje oblikovanja svijes-
ti gradanstva (pri emu uglavnom mislim na sustave manipuliranja, kontrole i
zavodenja) stvaraju sliku o svojoj vaZnosti kod politi¢ara onako kako su neka-
da gnjevni slikari portreta blatili svoje kolege fotografe. Mahanje repom divo-
va jednosmjerne komunikacije ima oblik igre fajlovima o grijesima ove ili one
politicke strukture, ovog ili onog politicara. IstraZivacko novinarstvo takvog
tipa zapravo je igra marionetama, pomocu kojih krupni kapital, ako ne ubija,
onda moralno i na sve druge nacine diskreditira.

U svijesti je mnogih danasnjih studenata jo$ uvijek zastarjela nada da
ée dodi u redakciju, da ée im tamo urednik dati zadatak, da ¢e ga oni na najbo-
lji moguci nacin obaviti, da ée tekst biti objavljen i da de oni, zadovoljni i sretni
zbog obavljenog posla, sjediti za svojim stolom i cekati novi zadatak. Svijest
edukatora, naZalost, nerijetko nije puno dalje odmakla. Umjesto zaranjanja u
samu zbilju, prepoznavanja procesa koji su na djelu, umjesto pronalaZenja
novih formi, suradnje na otkrivanju mogucnosti novih tehnika — dio edukati-
vne strukture zadovoljava se nabrajanjima medija, podjelama medija, nabraja-
njem ¢lanaka zakona o medijima i slicnim plivanjem po povisini. Za takvu
vrstu tipografske odgojne svijesti kriza je upozorenje i presuda.

Jednosmjerno komuniciranje tiskanih i elektroni¢kih medija danas ima
svoju 'visesmjernu' kritiku na drustvenim mreZama. Nema viSe nijednog tek-
sta koji moZe 'prodi nekaznjeno’. Nema vise nijednog autora koji ne pregleda
drustvene mreze propitujudi odjek svojih rijeci i teza. Snaga tih mreza jos uvi-
jek nije tako velika da srui utvrde korporacijsko-politicko-poslovnih interes-
nih grupa. No puknuca na zidovima, povremena priznanja medija, skandali
koji se prelijevaju preko zidova utvrda, odnosno upomost liudi nove elektro-
nicke svijesti, upucuju na to da je pitanje godine kada ¢e se pojaviti potpuno
novi organizacijski oblici koji ¢e zasjesti u okvire pojma javnosti.

U svijetu viSesmjerne komunikacije tisak je osuden na propast. Onako
kako su kocije morale ustupiti mjesto 'kocijama bez konja' tako isto ce viSesm-
jermo komuniciranje pretvoriti tiskana izdanja u medije umjetnickih artikuli-
ranja pojedinih podrudja. Knjiga ¢e prestati dijeliti informacije, a postati bliza
umjetnickom djelu ili djelu od posebne vaZnost za onoga tko ju posjeduje.

U tom smislu treba reéi da nije financijska kriza stvorila krizu tiskanih
medija. Ona je tu krizu moderirala i usmjeravala prema uspostavljanju
nomenklature koja je tu krizu mogla kontrolirati/iskoristiti. No kriza tiska je
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dublja i ona seZe do naleg iskustva odnosno nale potrebe da dvosmjerno
komuniciramo, da komuniciramo brZe, da mediji poput pospoljadnjenog Ziv-
¢anog sustava (McLuhan) djeluju u trenutku i donose reakcije premrezenog
tijela zemlje na kojoj i s kojom zajedno Zivimo.

Svojim manjim dijelom kriza tiskanih medija pokazatelj je i dokidanja
slobode u medijima. Jednosmjerno komuniciranje, urednitva vezana pupca-
nim vrpcama s politickim hijerarhijama, te sustavi distribucije koji onemogu-
¢uju pristup slobodi — sve je to dio upomog razvijanja nepovjerenja prema
utvrdama iz kojih se upravlja im procesima.

S druge strane takozvano neprofitno novinarstvo uredbama je i niskim
razinama sufinanciranja pretvoreno u ukras na rani nedemokratskih sustava
informiranja odnosno uniformiranja. Na djelu je zatvoreni sustav koji ne
dopusta proboj. U Zamku smo. U zamci smo. Klama vidimo povremeno kako
ozbiljno, odmjereno, fotoSopirano - kroz rupicu gleda u daljinu.

Stvaranje ekstraprofita generiranjem straha, mrinje, bijesa i sli¢nih
emocija uz pomo¢ crnih kronika i prolijevanja virtualne krvi u tekstovima
mr#nje — dolazi do svojih granica. Nije neiscrpno ljudsko iskustvo i ono de
nakon odredenog vremena reagirati kao svaki prezasiceni sustav: Kadrovi
smrti na naslovnici ili organizirane televizijske prostitucije u emisijama koje se
stavljaju u okvire televizijskog show programa, uskoro nece nikoga dirati.
Proizvodnja stresa vratit ¢e se svojim proizvodacima i protresti same temelje
misljenja i znanja o nac¢inu komunikacije. Ono $to je moglo biti pravilo koje je
vrijedilo stolje¢ima, u dobu ubrzane trenutne komunikacije postaje balast.
Pred vremenom smo novih oblika izazivanja pozormosti.

Uspjeh politicko-medijsko-poslovnih lobija da upravljaju medijima
doveo je do prepoznatljivih orijentacija pojedinih medija. Za gotovo sve novi-
ne zna se tko na njih ima utjecaj. Dio je to procesa odumiranja takvih novina.
Suzavanje pristupa i objavljivanje iskljucivo tekstova koji su na tragu interesa
nomenklature odredene orijentacije — kopanje je rake. Na grobu svake novine
trebao bi stajati epitaf: PreviSe smo vjerovali svojim politickim prijateljima’.

Krugovi u kojima su se nadle tranzicijske drZavice ex Yu uglavnom su
sli¢ni. Najutjecajniji mediji postali su igrackama ljudi ¢iji kapital sumnjivo
miri$e na naa zajednicka nekada drustvena sredstva, cudnim kanalima priva-
tizirana i pretvorena u privatni, ortacki, grupni kapital sudionika procesa pra-
vno neprihvatljivog i nepravednog pretvaranja zajednickog u privatno.

Takvim medijima cilj je stvarati uvjete koji omogucuju istu praksu i u
vremenima nakon prvog bespravnog i nepravednog — doba bezvladca. Njihovi
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se interesi kreu prema biznisu s nekretninama, osvjezavajucim ili alkoholnim
pi¢ima, zemljidtu, ulaganju u turizam i svim drugim poslovima za koje im
dobro moze dod njihov medij (dok istovremeno glumi sredstvo informiranja
obrazovanja i zabave).3

Politika nema namjeru mijenjati stvari jer je kratkoga daha. Ciklus
razotkrivanja lazi demokracije iz mandata u mandat, od izbora do izbora, pos-
taje sve ofiglednijim i jasnijim: uhljebljenje vlastitih kadrova ide paralelno s
pliuvanjem po rezultatima bivie vlasti i 'vadenjem kostura iz ormara’; nakon
toga slijedi polagani dolazak svijesti gradanstva o lodim rezultatima, neposto-
janju pravog plana, nerealiziranju obedanja i odustajanju vlasti od nacela uz
pomo¢ kojih je dosla na vlast. Slijedi priprema za silazak s vlasti i uZivanje u
ugodnoj hladovini opozicije koja je godinama pripremana i bogadena raznora-
znim uZicima za provodenje vremena u hladovini.

U svemu tome vlasnici novina ponasaju se kao kibiceri koji se klade na
sigurno. Izlaze ususret onoj politickoj opciji ¢ija se krivulja trenutno nalazi u
uzlaznoj putanji, odnosno opciji koja jo$ ima snage spustiti porez, oprostiti
dugove, utjecati na sudske procese i sl. Onog trena kada krivulja krene prema
dolje javljaju se prvi znaci ozbiljnih napada. Izvlace se ¢injenice, ideje i teksto-
vi koji su dugo veé poznati Sirokom krugu ljudi. Trenutak je to medutim pro-
mjene vremena: Jednoj se vladi skracuje dan a nadolazedoj produzuje.

Korporacije nastale na laZzima tranzicije (udjelom u oglasivackom kola-
¢u) ureduju novine, komercijalne televizije, radijske postaje, a bitno utjetu i na
javni servis. Tako su same gospodarske korporacije postale mediji koji nas
informiraju (ne dopustaju prave informacije), educiraju (dokazuju kako nesta-
ju svi koji se suprotstave krupnom kapitalu) i zabavljaju (svojim oglasima u
kojima su sve cijene niske samo su neke nize i od niskih cijena).

U takvoj konstelaciji odnosa interesantno se postavljaju novinari i nji-
hova cehovska udruZenja: Sve su afere mogude i prihvatljive {naroito vjetna
mijena politickih afera), ali jedna se stvar gotovo nikada ne stavlja u pitanje —

5 Jedna u moru sliénih informacija o kojima se tek povremeno ponesto cuje i procita: , Ministars-
tvo gospodarstva podetkom prosinca predalo je DORH-u spis o tvrtki Vilinske poljane, koja je u
vlasnidtvu Ninoslava Pavi¢a i Davora Vlajcevica, u kojem se ona dovodi u vezu s rastakanjem
tekstilnog diva Kamensko. Rijec je o nikad realiziranom projektu za "Uzgoj konja i proizvodnja
kobilieg mlijeka", za koji je Ministarstva gospodarstva odobrilo strogo namjenski kredit od 14
milijuna kuna.”. Je li rije¢ o istini ili podmetanju, kao i u mnogim drugim slu¢ajevima prosjec-
nom <itatelju tesko je prosuditi Upudenima nije. http://www monitor.hr/vijesti/paviceve -
vilinske-poljane-prijavljene-d orh-u/192689/
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to je uloga novinara pojedinca u stvaranju i odrzavanju te mocvare neslobode
neistine i laznih odnosa, mocvare koja se prikriva glazurom nagrada, istraZi-
vackog novinarstva, povremenim apelima zapadnim institucijama i sli¢nim
driblinzima.

Novinarska drustva nemaju gotovo nikakve ingerencije. Pokusavaju
balansirati izmedu interesa krupnih izdavaca i sitnih istraZivaca, izmedu
sumnjivog kapitala i sumnjive novinarske neutralnosti, izmedu angaZiranosti
oglasivaca i pasivnosti novinara koji stoje u redu za desert.®

Krugovi su to koji nas odreduju, u kojima pravog novinarstva nema,
niti e ga biti; krugovi su to u kojima se nagraduje Sutnja, a nedogovoreni
govor kaZnjava izgonom. Krugovi su to pakla gdje svi putovi novinarstvo
vode iskljuivo prema dolje. Na povrsinu se dizu u pravilu ljudi-tvari sumnji-
va mirisa izvudeni iz tko zna &ijih nojevskih rupa.

Koncentriéni se krugovi presijecaju na mnogo mjesta. Mjesta preklapa-

nja povrsina pojedinih krugova iz dana u dan su sve évrica. Postaju poput alki
lanaca koji onemogudcuju bilo kakve promjene. U lancima krugova interesa
korporacija, politike i vlasnika medija osjecamo se beznadno, osiromaseno,
ojadeno, prevareno, nesposcbno, neslobodno, osudeno.
Mediji jednosmjerne komunikacije omogucuju umrezavanje ¢lanaka zakona,
politickih ¢lanova i vlasnickih oglasnih ¢lanaka. Sve &to se radi, radi se u inte-
resu nacija Cijim se pismom piSe i ¢ije se ime najcesce koristi. To $to rezultati
govore nesto drugo stvar je neke daleke svjetske krize, utjecaja izvana i vjero-
jatno opstrukcije sundevih pjega.

Interesno povezivanje politike, krupnog kapitala i medija pogubno je
za inicijativu, raznolikost, kreativnost, samosvijest, slobodu, osjecaj dostojnosti
Zivljenja u mogudem uljudenom drudtvenom sistemu. Taj sustav krugova sus-
tav je hipnotickog ponavljanja istih poruka, istog oduzimanja nade, istih obli-
ka manipuliranja. Rije¢ je o pretvaranju kulture u ukras na vratu politicara
(kojega ce sljedeca gamitura obezvrijediti/proglasiti nevaZnim/unistiti, stavlja-
judi novi, svoj ukras, na svoj vrat). Kult kulture posredstvom medijskog mani-
puliranja izrastao je u kult politicki obojane i od politike dopuste-
nefsponzorirane kulture. U redu za desert stoje stotine umjetnika. Neki ée od

¢ Kao koordinator Udruge neprofitnih medija u Hrvatskoj bio sam prisutan osnivatkom skupu
takozvanog Vijeca za medije. Kao vjediti naivac ponadao sam se dijalogu. Kao vjeciti skeptik
sumnjao sam da HND moZze imati snagu reguliranja medijskog prostora u Hrvatskoj. Kao
koordinator, naivac i skeptik, sjednicu sam napustio nakon petnaestak minuta.
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njih dobiti svoju pri¢u u medijima, saZaljenje programirane javnosti, a onda
moZda i ¢ovjeka dostojnu egzistenciju.

Niti neprofitni mediji, osudeni na borbu za prezivljavanje, u pravilu ne
vide dalje od svog tanjura za desert. Odmjereno im je taman toliko da mogu
prezivjeti ako ne jedu svaki dan. U situaciji pak kada se svaki drugi dan mora
razmisljati kako preZivjeti, ono neprofitno postaje glazurom odajnicke borbe
za bilo kakav 'profit’ koji omogucuje opstanak. U oéekivanju promjena i takvih
sredstava tek povremene kritike neprofitnih medija dozirane su rako da ne
prelaze prag politicke nadraZljivosti.”

Naravno, povremeno se dogadaju ekscesi: Jasnu Babi¢ privedu u zat-
vor jer se nije odazivala na sudsko rocidte da bi je svejedno pustili prije tog
rodista; Natagi Skari¢i¢ Vrhovni sud RH u roku od tri mjeseca legalizira otkaz
odnosno ukida presudu Zupanijskog suda. Sto uéiniti u takvim situacijama?

Jedno od moguéih odgovora Strajk je gladu Domagoja Margetica u
Hrvatskoj, koji ustaje protiv tog sustava krugova paklenske povezanosti i
pokne pisati o regionalnoj povezanosti legaliziranog kriminala u podrudjima
politike biznisa bankarstva i medija. Sto jedan takav slu¢aj moze pokazati.

Prije svega da 'ozbilini mediji' ne Zele uopée polemizirati s autorima
teza o povezanosti interesa politike medija i korporacija. (Time djelomice pri-
znaju umijesanost u odnose o kojima je Margeti¢ pisao)

U potpunosti izostaje potpora novinarskog drustva (Time se dokazuje
neprincipijelnost drustva Ciji bi sredisnji cilj trebao biti borba protiv cenzure i
borba za normalne uvjete u obavljanju novinarskog posla)

Izostala je i potpora istraZivatkih novinara, pojedinaca. To naZalost
vodi prema tezi o kontroliranim aferama i o kontroliranim novinarskim 'disi-
dentima’.

Interesantna su i opravdanja koja idu u smjeru izvlafenja iz pro$losti
situacija iz Margeticeva Zivota. I dok se u nekim drugim slucajevima takvo éto
prihvaca kao nezrelo ponasanje nekog mladica zaludenog ovom ili onom ide-
ologijom, u Margeticemom slu¢aju 3utnja je bila gotovo pa unisona. Njemu se
niSta nije moglo oprostiti jer je dirnuo u trule temelje medijskog svijeta, teme-
lje na kojima je izgradeno trulo gospodarsko carstvo nekolicine, nad kojim se

7 Na mogudcnosti neprofitnih medija pokusao sam skrenuti pozornost tekstom Istina je neprofit-
na! Tekst se jo§ mozZe procitati na: http://www.civilnodrustvo.hr/index.php?id=78&tx_ttnews%
5Btt_news%5D=527&cHash=e5d3a12f48c0d49b75fa78660a4b3{d6
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nadvija politicko potkrovlje s lijepim pogledom na okoli$ ali sa sumnjivim
podsvjesnim vibracijama tavanskih stanara.®

U svemu tome {cjelokupnoj krizi a ne samo slucaju Margetic) najupit-
nije je mjesto takozvanog profesicnalnog novinara.

Je li to osoba koja ¢e hvaliti nevjerojatnu sposobnost politicke ekipe
koja dolazi na vlast (uz dodatak da de i sam uskoro na novu funkciju), a koja
de obrnuti ¢urak naopako kada bez te funkcije ostane. Novinarska istina u
takvim slucajevima sumnjivog je moralnog predznaka i ne razlikuje se od svi-
jesti svojih gazda. To 5to je rijec o ‘'manjim igradima' ne znadi da je njihov gri-
jeh manji. Dapace, takva novinarska svijest proizvodi muljevito tlo na kojemu
se nista &vrsto ne moze graditi.

Jesu li profesionalni novinari oni koji ¢e se svako neko vrijeme ukljuci-
vati u politicke kampanje s nadom da ¢e se uspeti u fotelju koju ne zasluzuju,
istovremeno u medisjkom svijetu razvijajudi jezik vulgarnosti, autoritarnosti,
jezik prijetnji i reketarsko ponaganje?

Jesu li profesionalni novinari oni koji svojim prijateljima uz pice naglas prizna-
ju kako su korumpirani i da je to dovoljan razlog da se od njih nita ne traZi
‘jer oni kao korumpirane individue nista ne mogu'.

Jesu li profesionalni novinari ljudi koji od novinarskih honorara izgra-

de vile u najprestiZnijim dijelovima gradova bivie nam domovine?
Jesu li profesionalni novinari (ili urednici) oni koji se vise bave uvo-
zom/nabavom/kupnjom filmova, serija, sapunica na inozemnom trZi$tu opo-
nasajuéi gospodarstvenike koji su opustosili njive i voénjake da bi mogli uvo-
ziti jeftinu trederazrednu hranu (koju uz pomo¢ potkupljene politicke birokra-
cije mogu proglasiti i prvoklasnom i hrvatskom)

Je li uop<e profesionalno ono 3to istovremeno dokida raznolikost, krea-
tivnost, autenticne pokusaje, te Sto se oslanja iskljucivo na ono sto je uvezeno.
Svi gledamo isto. To isto 5to gledamo danas gledamo kroz prizmu koju su
nam politicko-medijske strukture nametnule na glave.

DrZave ex Yu nemaju viSe samo jednu partiju - sada imaju desetine i
desetine partija i voda i sve njih treba zadovoljiti na iste one nacine na koje se
nekada trebalo zadovoljiti velikog vodu.

# Naravno da se ni meni mnoge formulacije Domagoja Margetica ne svidaju i da fejsbukujudi
Margeti¢ intenzivno radi i protiv sebe sama. Indikativan je medutim bio taj uzaludni pokusaj da
se od onih koji su upleteni (kako sam Margeti¢ kaze) trazi priznanje teme i objavljivanje teksto-
va. To proturjecje govori i o Margeticy, alii o cjelokupnom medijskom prostoru.
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Jednopartijska kultura umnoZila se u svoje zrcalne oblike koji na isti
nacin rade protiv onoga $to proklamiraju.

Jednopartijsko novinarstvo pretvorilo se u jednopartijsko novinarstvo
viepartijskog drustvenog uredenja. Izvanjska raznolikost partija i partijskih
programa ne dira u bitno jedinstvo konsenzus oko toga $to se smije a $to ne
smije pojaviti u javnosti.

Kriza novinarstva i opcenito kriza medijskog posredovanja temeljna je kriza
koja potresa svijet i koja je posebno djelotvorna na jugoistoku Europe.

Zivimo u svijetu u kojemu se drugoga ne &uje, ne Zeli Zuti ili ne smije éuti. U
svijetu smo u kojemu je licemjerje temeljni profil javnog djelovanja, gdje je
svatko nediji i dio neke piramide odnosno lanca srece.

Zombiji smo u svijetu u kojemu se drugoga ne moze ¢uti jer su iste
osobe preko svojih jataka pokupovale eter. U svijetu smo u kojemu ceh novi-
nara glumi novinarski ceh, a istrazivacko novinarstvo odraduje prljave poslo-
ve politike. Svijet informiranja odavno je ve¢ postao svijetom zavodenja i
manipuliranja — onim $to je sudbinska odrednica medija. Ne biti toga svjestan
znadi biti medijski neobrazovan.

Interesi komercijalnih medija sasvim su razliciti od proklamiranih inte-

resa javnih servisa. Ukoliko se metode rada, pristupi sustavu oglasavanja, sus-
tavu proizvodnje zvijezda, ne promijene —javni e servisi i dalje glumiti servi-
se koji informiraju educiraju i zabavljaju a komercijalni ée mediji i dalje glumi-
ti medije bavedi se nekretninama i drugim bankarenjem.
Vrijeme susreta tektonskih plofa medija jednosmjernog i medija visesmjemog
komuniciranja donosi svoje poruke. Mahanje repom odumirucih medija jed-
nosmjernog komuniciranja beskrajno je opasno i vodi u razlidite vrste totalita-
rizama. Pred nama se svijet pretvara u globalnog zarobljenika medija jednos-
mjerne komunikacije, odnosno koncentri¢nih krugova povezivanja interesa
korporacija medija i politike.

U koZu novinara uvukle su se spodobe koje pledu po pravilima politi¢-
kih uputa, u ritmu proizvodnih traka i uz 'pantomimiéni’ govor o starima o
kojima moraju Sutjeti u svojim medijskim ku¢ama. Magijska snaga penavljanja
jednosmjernog komuniciranja laz je uéinila istinom, moralnu vrijednost sroza-
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la do razine ugladenosti, a pobunu nazvala ekcesom, neartikuliranim ¢inom ili
ponadanjem, cdnosno terorizmom.?

Podjela ljudi na klase danas se ponajvise ocrtava u tome da li netko
sudjeluje u sustavima proizvodnje programa (bankarskih, medijskih, politi¢-
kih, poslovnih) ili je medijski proleter kojemu se prodaju perle tih programa).
Kriticka analiza aktualnog liberalnog kapitalizma nije relevantna ukoliko u
svoje sredite ne stavi vifak proizvodne vrijednost koji se proizvodi medijskim
zavodenjima i manipuliranjima. Sve vise je gladnih istinskih ¢injenica u moru
injenica; sve manje je relevantnih putokaza u poplavi znanstveno verificira-
nih i znanstvenom metodom provedenih istrazivanja i njihovih zakljucaka.

Infotainment je jedan od pojmova koji je pokazao kako je potrebno novo
pojmovlje u raznorodnom svijetu medijskih posredovanja. Podvodenje price o
novoj suknji neke pjevacice lakih nota i jos lakSeg ponasanja Agencija za elek-
tronicke medije u Hrvatskoj jo$ uvijek prihvaca kao dio informativnog pro-
grama (&ime se realizira obveza o odredenom postotku informativnog pro-
grama te televizijske postaje). NeodrZivost takve situacije koliko je smijedna
toliko je i indikativna: Nema kriterija, koncepta, nema nacina provedbe, a
zakonska se pravila ismijavaju na nacin koji ostavlja oZiljke u kolektivnoj svi-
jesti naroda.

Spektakularna praznina spektakla praznina samo je najoditiji pokazatelj suZeno-
sti prostora medijskog djelovanja na licencne programe koji nas proizvode u
idiote, kojima se moZe prodati sve i uzeti sve.

Potrebno je razdvajanje.

Davno ve¢ najavljena ekologija medija pokazuje se danas presudnom
za uspostavljanje ljudskoga svijeta. Zagadenja virtualnog medijskog prostora
u kojemu svi skupa Zivimo viSe i prije nego §to uopde realno Zivimo, toliko je
da bez dekontaminiranja medijskog prostora nema uspostavljanja ‘Cistoga
svijeta’.

? Djelomice sam o tom problemu pisao i u tekstu ODGAJAJU LI FAKULTETI STUDENTE ZA
BOLJU PROSLOST? (Q potrebi sudjelovanja filozofije medija u educiranju novinara i obrazova-
nju za medije), koristedi se vrlo zanimljivom knjigom Vhite, Aidan: To tell You the Truth, The
ethical Journalisma initiative, The international Federation of Journalists, International Press
Centre, 2008. Brussel. Tekst je pod naslovom Uniformiranje ili informiranje objavljen u zborniku
Verodostojnost medija, dometi medijske tranzicije
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Temelj dekontaminiranja je razdvajanje medijskih proizvoda ne samo
prema vrstama programa ili formama, Zanrovima - nego prvenstveno prema
odredivanju njihova mjesta u sustavu radanja nove javnosti i proizvodnje iste.

Komercijalne televizije proizvodedi program koji kontaminira svijest
svojih gledatelja, mora biti u situaciji izdvajati sredstva za opstanak onih
medija koji ée razvijati programe koji se temelj na slobodnom istraZivanju,
istini i oslobodenosti od bilo kakvih pritisaka. U tom smislu buduéi nekonta-
minirani program nece smjeti emitirati komercijalne poruke, ali ¢e zato dobi-
vati dio sredstava komercijalnih medija od njihova ubiranja sredstava od ogla-
Savanja.

Na taj nacin nikakvi tajkuni nede moci vrsiti pritiske na komercijalne

medije pa niti na javne, a medijima koji se odlude za javno djelovanje sredstva
su osigurana.
Koncept je to koji nagladava potrebu uspostavljanja ¢istih odnosa u medijima
u kojima se pod profesionalnoséu danas najceice prodaje vlastita pozicija, gdje
se videnost na mediju i prepoznatljivost izgleda mije$a i zamjenjuje s vlastitom
vrijednodéu, medija na kojima se upravo iz Zelje za pariranjem komercijalnim
medijima dogada poniranje do razina sapunica i big brothera.

Neprofitni mediji moraju imati pravo rasti i razvijati se i to na temelju
prava komercijalnih medija da proizvode smece. Ukoliko se odnos regulira -
neprofitni mediji mogu povudi brodove iz moévara u kojima se nalaze i poceti
stvarati pretpostavke za mirniju plovidbu ljudskoga iskustva.

Za sve to je potrebna mreza gradanskih udruga za kontinuirano prade-

nje i valoriziranje medija, te odluka politike da se medijski prostor mora regu-
lirati.
Politike godinama stvaraju nove medijske strategije. Nakon mucajuéih guver-
nera {proglasavanih komunikatorom godine) pojavljuju se sada i mucajudi
savjetnici za medijske strategije. Politika sama sebi daje svoje sljedbenike poli-
ticare da ih savjetuje u onom u éemu ona ne Zeli promjene. (Politici je bitno
imati utjecaj a ne stvoriti uvjete u kojima nece imati utjecaja.)

Umijesto toga

- treba razvijati sustav razdvajanja komercijalnih i javnih medija s jasno
odredenom regulativom financijskog poslovanja jednih i drugih

- Javne servise treba osloboditi od emitiranja komercijalnih poruka

- Televizijsku pretplatu treba zadrZati jer je ona mogucéom garancijom
uspje$nosti razvijanja sustava
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- Neprofitne medije treba podrzati fondom koji ée biti oformljen od pri-
hoda komercijalnih medija

- Sredstva poput onih iz Fonda za razvoj raznolikosti pluralizma davati
iskljucivo javnim i neprofitnim medijima

- Iz istog fonda sufinancirati portale koji djeluju na neprofitnoj bazi.

- Strogo kaZnjavati prelaZenje iz jednog u drugi oblik poslovanja (javni i
neprofitni u komercijalni)

- Profesionalni sport preseliti na komercijalne televizije. Javne i neprofit-
ne medije otvoriti za amaterizam, rekreaciju i zdravi Zivot.1®

Doba opdenitih kritika mora ustupiti mjesto konkretnim rjeSenjima,
njihovoj usporedbi i javnom valoriziranju. Kriza je 3ansa, ali samo za one koji
prepoznaju potencijale mogucih promjena. U tom kontekstu Zal za tiskovina-
ma dio je strategije otupljivanja ostrice mogucih i neophodnih promjena.

*® Ovdje je samo skicirano ono Sto sam kroz niz tekstova objavljivanih uglavnom u Vijesniku
pokufiavao sugerirati intelektualnoj, politickoj i medijskoj javnosti u Hrvatskoj. Predstavlja
okosnicu jednog od mogudih programa, Ovakav program svoje ishodiste imao bi u razumijeva-
nju mijena ljudskoga iskustva uslijed utjecaja medjija, strukturalno bi dijelio podruéja komerci-
jalnog i javnog, te na taj nadin snazio poziciju gradanskog verificiranja rada medija.
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